
越秀成都2023年品牌发布会圆满落幕，未来产品与生活方式的思想实验



在楼市竞争日益剧增的当下，产品力的研发与创新，指引着楼市未来发展的新方向。越秀地产基于产品设计的底层逻辑，聚焦当下客户家庭关系，以未来生活方式的研究与产品设计破题出圈，展开了一场未来产品的思想实验。
11月8日，以“川越千里的力量”为主题，越秀成都2023年品牌发布会璀璨盛启。从珠江到锦江，从广州到成都，面对未来家庭关系变化所需空间发展趋势与当下产品力迭代的巨大挑战，越秀作为生活方式规划专家，给出了全新的破圈答案。
[image: ]
[image: ]从珠江到锦江川越千里，2019年，越秀地产落子成都，越秀地产中西部区域公司总经理助理徐扬总提到：40年来，越秀地产年始终坚持集团四好战略，积极参与到城市建设、城市运营、城市更新、城市服务领域中，以国企担当主动融入城市配套建设，全方位助力城市蜕变与改善，并持续稳健扩展着与城市、城市群共生共融的城市改善宏图
生活方式规划专家
与城共生，诠释对美好生活的品牌坚守
作为全国第一批成立的综合性房地产开发企业之一、中国第一代商品房的缔造者、第一家房地产红筹公司，越秀地产始终以“守信诺、塑价值、赢口碑”为品牌核心主张，以龙头国企的诚信与发展实力护航产品力与兑现力。
[image: eb55e258e1da1b6d6f9562ffac57b0d]发布会上，越秀地产品牌管理中心总经理、营销中心副总经理杨熠总提到新形势下国有企业应当承担的新历史使命，表示“越秀地产作为国有企业，理应在保障市民美好生活方面，承担更多的历史使命”，在行业不确定性增强的当下，给出了越秀国企力量的答案——“好品牌、好产品、好服务、好团队”。
越秀地产始终坚持行稳致远、长期主义战略，在2023年上半年，登榜行业销售额排名第13位，2022年销售额是行业TOP20唯一的正增长，并连续多年位列广州房地产市场第一。同时公司资金流动性充足，三道红线常年保持绿档。这些既是越秀地产的“硬核实力”，也代表一种兑现力，真正为客户提供一个确定性的未来。
从广州到成都的千里川越，旨在将大湾区的产品改善基因注入中西部，以40年城市共生改善的精研成果，转化为对改善家庭关系的创新助力，从解决顾客家庭改善需求出发，以生活方式规划专家的定位，为千家万户带来理想中的好产品与好生活。

越秀美好生活方式规划1.0·熟人社区全新创研
更懂当代家庭生活场景的需求
[bookmark: _GoBack]
01.美好生活需求下的产品回应
面对不断升级的品质生活需求，越秀地产中西部区域认真考量新时代下的购房者所需，重新定义产品改善标准。在极具价值的城市土地上，越秀始终坚持长期主义，在城市核芯积极回应着市民对美好生活的向往，为实现每一组家庭关系的改善和迭代而创新。

02.关系场，未来楼盘的标准范
作为城市重要资产，房子从其地段、社区品质等维度来说，具有一定的保值能力，但回归房子的本质，是家的所在。家是回归生活的场域，在这个场域里，因为不同的家庭周期，所以有着不同阶段的家庭关系。
[image: ]观念研究院创始人，生活方式设计专家吴昊老师，在本次发布会上，基于家庭关系场的剖析，通过多年行业洞察和资深实战经验，指出关系场在产品研发之中的底层逻辑。
以亲子关系与夫妻关系在不同生命周期所产生冲突以及其所需空间解决方式为例，吴昊老师指出“任何空间，只要改变一点点，关系场和身份体验就会进一大步”。造房子的底层逻辑，不是配置也不是建筑立面，而是回归客户本身，聚焦家庭关系场的变化，通过空间的设计，帮每个家庭解决问题，从而实现家庭关系与生活方式的改善。正如越秀的产品观，回归客户本身，以改善生活为目的，通过空间的设计，为不同家庭的不同阶段，设计全新的生活方式。

03.美好生活方式规划1.0·熟人社区，为定制美好而来
基于关系场的研究带来的产品底层逻辑观点，越秀地产中西部区域公司总经理助理詹立平总指出“每套购房行为背后，都对应着一个家庭周期的重大变化，而产品的胜利，不是因为品质高，而是解决了当地城市社会的某种阶层需求冲突”。
[image: ]脱离好产品是货品化的误区，从2023年初至今，越秀地产不断尝试改善市场新模式的探索——定制版生活方式规划。即针对改善市场，深入洞察客户买房需求，以需求冲突分析为基础，通过空间设计与组合，满足阶层选择，最终实现家庭关系的满足。
部落感为核，四大空间，为顾客规划未来生活方式
聚合情感关系新场景，以社会关系部落感为核，越秀从城市、配套、社区、家庭四大空间出发，让每一类客户，每一个家庭关系都有解决的答案。
通过恋人主卧、贵族社交厅、学霸书房等家庭空间规划，以不同的户内空间模块，为顾客提供24小时，365天家庭关系相处方案。聚焦家庭空间打造，让客户的生活方式得到更好的改善。
越秀认为“进小区不用立刻回家，才是更好的邻里有好社区。”基于此，越秀全新创研美好生活方式规划·熟人社区，以全家共享、园林社区配套、空间场景化为核心空间价值观，从做分龄人群配套到社区图书馆，从做景观节点到社区派对厅，从做归家动线到社区议事厅，为每一个社区打造专属会所和公区共享空间，为每一类家庭定制专属生活方式。
基于土地的不同性质，做生活的定制化解题。
每一块地土地，对应着每一类家庭阶层。同样是中产，但因地域不同，客户需要的仍然不同。因此，除家庭与社会关系的生活方式规划之外，结合土地所处城市板块核心需求之上的生活方式才具有了真正的灵魂,这也是越秀针对客户家庭周期与所处地域改善所需，提供的定制化的生活方式精髓所在。

从一线到新一线，长期主义产品实力彰显
越秀献给成都的改善答案
[image: ]越秀地产站在产品力的十字路口再次出发，深研究成都在地生活，本地文化，强化产品与城市的和融共生，从城市空间、配套空间、社交空间、家庭空间四大维度切入，为城市赋新改善答案。4年时间布局8子：成都怡心湖板块打造的越秀·曦悦府、兴隆湖板块打造的人居越秀·和樾林语、成都主城板块打造的“天字系”高端作品越秀天樾云锦以及成华核心板块越秀·天悦云萃等，以极致的产品修为，助力城市改善向新而行。
在敬献成都的改善答案之中，越秀地产中西部区域公司总经理助理黄河总以越秀天悦云萃为例，对越秀四大空间的产品设计进行了详细解读：
第一空间：城市界面的提升打造——1KM外就开始到家
既考虑红线内的立面、围墙、主入口等，也考虑红线外的铺装、公园、商业、道路系统等，主动打造口袋公园，步行系统等城市空间，升级融入城市肌理的立面，与城市共融共生。
第二空间：小区会所的空间打造——让精致融入每个小区
在保持传统注重观赏性的基础上，升级空间的情感交互功能，形成全业主社交空间，把生活的精致和业主的惬意融入每一小区
第三空间：单元架空的细致打造——用空间拉近邻里关系
围绕熟人社区打造理念，在每个楼栋单元进行了架空层主题化规划打造，用空间拉近邻里关系，街坊即好友。
第四空间：户型研发的匠心打造——关注每一位家庭成员的需求
在家庭空间设计上，注重家庭平权，尊重每一位家庭成员，以情感为中心，营造多场景匹配多角色的生活需求。
以客户家庭关系需求出发，聚焦生活方式改善落地的越秀·天悦云萃项目以“领先的规划、领先的社区、领先的产品”的理念又一次成功打造了一现象级红盘。同时，越秀地产也始终相信，只有用心做的好产品，才能在历经市场与客户的考验之后，成为引领市场的标杆之作。
2023年越秀成都怡心湖新项目即将亮相
一种全新的生活方式，为城南中产精英，带来圆满的居住体验

千里逆流而上，以匠心致初心
越秀地产将坚守“四好企业”战略
凭借品牌力、品质力、服务力、护航力
为成就美好生活而不断前行
以土地为基础，以客户为中心
[image: e6bd465fba959a99d041d901ee6d01b][image: c684a3b32eb2232d80182c559bb6fc5]与深爱的城，越来越秀
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