[bookmark: _GoBack]欧度第十届搭配节盛大启幕，王牌IP助力品牌焕发新生！

近日，专注男装搭配25年的中高端男装品牌——欧度，迎来了第十届搭配节。作为欧度的王牌活动IP，它不仅是欧度近百家加盟与直营门店全线参与，备受欧度用户瞩目的男装时尚盛宴；更是品牌做好线下营销，引领品牌打造更高价值，持续提升用户搭配体验，吸引消费者的品牌营销大事件。
今年，欧度第十届搭配节无论在合作生态、活动策划、营销场景上，都呈现出了全面的创新。
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欧度搭配节专场：特邀意大利搭配教父潘立德“一对一”服务，激发消费者热情
在延续“搭配创造影响力”的IP主题下，欧度第十届搭配节特邀意大利搭配教父——潘立德先生领衔欧度意大利搭配大师团队，开启为期1个月的巡店旅途。再次以“一对一私人服务”的方式，为欧度用户提供搭配，打造用户的专属个人衣橱。
欧度品牌负责人坦言，对于成熟的品牌IP来说，发展到一定阶段，一定如品牌一样，有差异化玩法与形式，并且拥有长期运营的价值。潘立德先生每年从意大利远赴中国驻店为用户一对一服务，对于欧度用户来说，有着很强的吸引力，也给了搭配节ip更大的发挥空间。
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“中国男士有很多社交场合都需要注重个人形象与着装。但他们不一定有时间去学习如何搭配服饰，怎么提升衣品。但在欧度，可以解决他们日常大部分穿搭烦恼。欧度很多用户都是潘先生的铁粉，连续几年搭配节都到店让潘先生为他做搭配。”
从影响力来看，潘立德作为绝对压轴，深度参与搭配节，再赶上秋冬换季、新产品上新等特殊节点，均助推了欧度搭配节IP热度的走高，且对用户来讲，潘立德先生“一对一私人衣橱搭配服务”比营销低价活动更具吸引力。

解码欧度搭配节活动形式：沿袭最佳男士着装评选、创新玩法
值得关注的是，本届搭配节新设有最佳男士着装展示环节，并打造了隆重盛大的欧度VIP交流晚宴、衣橱搭配风采奖颁奖典礼作为该活动的收官谢幕。谈及此次活动的创新玩法及形式，欧度品牌负责人表示，欧度今年将目光放在了线下门店的用户互动中，更聚焦于用户的入店购物体验。策略上，通过推出爆款单品、电梯广告、站点原创视频等内容进行店铺引流；形式上，除了潘立德先生为用户进行“一对一私人衣橱搭配”专属服务，还增加了新型抽奖玩法，让品牌活动与用户互动深度结合。 
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同时，为了提升搭配节IP对品牌传播的影响力。活动过程中，欧度还增加了潘立德巡店现场直播互动、最佳男士着装展示环节，来带动更多用户参与活动，以实现高记忆点“男装搭配 就穿欧度”“买男装 到欧度搭配节”的用户认知渗透。

解码欧度搭配节品牌IP：勇敢走差异化赛道、强化产品内核
找准男装搭配赛道，开创搭配节IP，欧度勇敢走出了属于自己的品牌发展之路。经典的形式玩法，多维度的创新，共同构成了搭配节成为欧度的王牌活动；而与意大利搭配教父潘立德的深度携手，也通过搭配节IP助力欧度获得了长线的经营增长和品牌发展。
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正如欧度董事长所言，中国服装企业千千万万，本土服饰品牌起起落落，能够持续长青的男装品牌少之又少，欧度只有找到属于自己的赛道，通过“搭配”定位走差异化发展之路，不断提升品牌专业搭配能力，研发更高品质的核心产品，才能打造出消费者想要的、愿意选择的高端男装品牌！
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